145. Jahrgang, giiltig ab 1. Januar 2027

Na‘lumczt

Wo Gesundheit mit Vertrauen beginnt

Erreichen Sie gesundheitsbewusste Menschen genau dort, wo sie Orientierung suchen,
Zusammenhange verstehen und Entscheidungen fur sich und ihre Familie treffen.
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Ihre Marke verdient ein Umfeld, dem Menschen vertrauen
Gesundheit ist personlich. Wer hier wirbt, braucht mehr als Sichtbarkeit.

Menschen entscheiden bei Gesundheitsthemen anders als in vielen anderen Lebensbereichen. Sie prifen genauer,
lesen langer, vergleichen bewusster und folgen Empfehlungen nur dort, wo sie Kompetenz und Glaubwurdigkeit
erleben. Genau dieses Umfeld bietet der Neifurciczt.

Beschwerden besser zu verstehen, natirliche Behandlungsmoglichkeiten “ N m t

kennenzulernen und den eigenen Lebensstil gesundheitsbewusst zu gestal-

ten. Anerkannte Arztinnen und Arzte, Heilpraktikerinnen und Heilpraktiker,

Therapeutinnen und Therapeuten sowie weitere Fachleute schreiben aus der bl b o
Praxis. Unsere Wissenschaftsredaktion bereitet ihre Beitrage verstandlich, an-
schaulich und sorgfaltig auf.

Seit Generationen begleitet das Magazin seine Leserinnen und Leser dabei, I 07

Fur Werbepartner entsteht daraus ein wertvoller Zusammenhang: |Ihre Bot-
schaft trifft nicht auf fliichtige Aufmerksamkeit, sondern auf ein bereits vor-
handenes Interesse. Sie erscheint in einem Medium, das gelesen, aufgeho-
ben, weitergegeben und als Ratgeber erneut zur Hand genommen wird. Der
Nq‘(umc;t verbindet Tradition und Gegenwart, medizinische Erfahrung und
Lebensnahe, fachliche Tiefe und unmittelbaren Nutzen. Wer hier prasent ist,
begegnet Menschen in einem Moment echter Offenheit flr gesundheitsbezo-
gene Entscheidungen.

derl:nrpuuu i

st alles am Platz? - i Nalbeost-Check

Nicht irgendeine Reichweite,
sondern Relevanz im richtigen Moment.
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Seit 1863 dem Wissen verpflichtet

Tradition ist fiir uns kein Blick zuriick,
sondern ein iiber viele Generationen erworbenes Vertrauen.

Als der Nq“hrqrd‘ am 15. Januar 1863 erstmals erschien, begann die Naturheilkunde, sich als gesellschaftliche und
medizinische Bewegung zu etablieren. Licht, Luft, Wasser und Bewegung, spater Pflanzenheilkunde, Erndhrungswissen
und weitere naturliche Verfahren, er6ffneten Menschen einen neuen Zugang zu Gesundheit und Eigenverantwortung.
Bis heute ist der qu(‘qrz_f dieser Idee verbunden und hat sich zugleich stetig weiterentwickelt. Unter dem
Leitgedanken ,Naturlich heilen - gesund leben” verbindet das Magazin bewahrtes Erfahrungswissen mit aktuellen
Erkenntnissen, Pravention mit Therapie und korperliche Gesundheit mit seelischem Wohlbefinden.

Unsere Unabhéangigkeit ist dabei nicht verhandelbar. Die Redaktion fuhlt sich der fachlichen Sorgfalt und den
Leserinnen und Lesern verpflichtet. Gerade deshalb ist der Na‘fh(‘arz_f far seriose Werbepartner ein glaubwiurdiges
Umfeld: deutlich profiliert, hochwertig gestaltet und thematisch konsequent.

Unser redaktionelles Qualitdtsversprechen S @ﬂf mﬂt“l’ﬂrst AL

Gorrefpondenyblall filx Freunde nafurgemdfer Heilmethoden
Derandgeprben nerl.

e Fachautorinnen und Fachautoren aus Medizin, Naturheilkunde und
Therapie

e \Wissenschaftsredaktion mit hohem Anspruch an Verstandlichkeit
und Anschaulichkeit

e Konkreter Praxisnutzen statt beliebiger Gesundheitsunterhaltung

e Unabhangige redaktionelle Haltung und erkennbare Trennung von
Redaktion und Werbung

Neitureszt Seite 4




Allgemeine Daten

Zeitschrift

Jahrgang
Erscheinungsort
Erscheinungsweise
Anzeigenschluss,
Druckunterlagen-
Liefertermin und

Rucktrittsrecht

Zahlungsbedingungen

Bankverbindung

Verbreitungsgebiet

Geschaftsbedingungen

Neitucazt

145./2027
61462 Konigstein i. Ts.

monatlich

siehe Terminplan

8 Tage nach Rechnungserhalt netto
2 % Skonto bei Vorauszahlung oder
Bankeinzug

Deutsche Bank Bad Homburg
IBAN: DE67 5007 0024 0370 2016 00
BIC: DEUTDEDBFRA

Deutschland, das gesamte Ausland,
inkl. Ubersee

siehe ,Allgemeine Geschaftsbedingun-
gen fur Anzeigen und Fremdbeilagen in
Zeitungen und Zeitschriften

Natiirlich heilen - gesund leben

I':'“Nafluraczt

Entziincangen

als Krankhmsmotof . -
ll -y
el

Bezugsbedingungen copy-Preis

Abo-Preis fur 12 Hefte
Abo-Preis fur 12 Hefte Ausland
copy-Preis e-paper

online-Abo mit 12 e-papers
Kombi-Abo mit 12 Print- und
online-Ausgaben

Kombi-Abo Ausland

Samtliche Preise inkl. Versand-

kosten und gultiger MwSt.-Satze

€ 6,00
€60,00
€78,00
€ 5,80
€ 58,00

€82,00
€ 98,00
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Menschen, die Gesundheit in die eigene Hand nehmen

Unsere Leserschaft wartet nicht, bis Gesundheit zum Problem wird. Sie informiert sich, fragt nach, probiert bewusst
aus und investiert in Angebote, die sie Uberzeugen.

Die Leserinnen und Leser des Nq‘lhmczt sind Uberdurchschnittlich gesundheits- und ernahrungsbewusst. Sie suchen
Orientierung fur Pravention und Genesung, interessieren sich fir naturliche Heilverfahren und treffen Entscheidungen

eigeninitiativ. Qualitat ist ihnen wichtiger als der niedrigste Preis, nachvollziehbare Wirkung wichtiger als ein
kurzfristiger Trend.

72 % weiblich — Frauen pragen viele Gesundheitsentscheidungen in Partnerschaft und Familie.

57 Jahre im Durchschnitt — Eine erfahrene, kaufkraftige Zielgruppe mit hohem Gesundheitsinteresse.

55 % mit Abitur — Uberdurchschnittlich gebildete Leserinnen und Leser, die fundierte Information schatzen.

39 % mit Hochschulabschluss — Hohe Aufnahmebereitschaft fur erklarungsbedurftige Qualitatsangebote.

76 % medizinische Laien — Direkter Zugang zu Endverbrauchern aus allen Berufsgruppen.

24 % Gesundheitsfachberufe — Zusatzliche Sichtbarkeit bei professionellen Multiplikatoren.

Quelle der demografischen Angaben: Leserumfrage September 2026.

Auch professionell relevant

Zum Leserkreis gehéren Arztinnen und Arzte, Heilpraktikerinnen und Heilpraktiker, Osteopathen, Psycho- und
Physiotherapeuten, Kliniken, Sanatorien, Seminarzentren, Heilpraktikerschulen sowie Mitglieder naturheilkundlicher

Verbénde. Viele nutzen den Nq‘(umc;t im Wartezimmer, empfehlen einzelne Ausgaben aktiv weiter oder setzen
Beitrage unterstitzend in Beratung und Behandlung ein.

Neitureszt
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Ein Kontakt, der nicht nach Sekunden endet

Der Wert einer Anzeige entscheidet sich nicht allein an der Auflage. Entscheidend ist, wie aufmerksam, wie lange und
in welchem Zusammenhang ein Medium genutzt wird.

84 % sammeln den Naturarzt
Anzeigen bleiben Uber den Erscheinungsmonat hinaus sichtbar und kénnen
bei erneutem Lesen wieder wirksam werden.

92 % bewerten ihn mit sehr gut oder gut
Die positive Haltung zum Medium starkt die Aufnahmebereitschaft flr passende Werbepartner.

mindestens 2,6 Kontakte je Abohaushalt
Eine Ausgabe erreicht haufig mehrere Personen - Notucaret
im priVaten Umfeld Naturheilwissen o Seteet-Check und auBerdem

Setzen sie Prioritaten? 40 Editorial . 3

[

VOISR s 55
Impressum 55

mindestens 85 Kontakte je Praxis und Monat
Wartezimmerexemplare schaffen auBergewoéhnlich viele
Lesekontakte und erreichen gesundheitsinteressierte
Menschen in einem hochrelevanten Moment. R

[T Y ———

fum ot

‘eu verstehen und
handeln ............... 8

i3, TCM und
europaische Naturheilkunde .......

Ihre Anzeige bleibt wirkungsvoll.

102026 Notcorat Natasat tonuzs s

Seite 7
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Neitureszt

78 Prozent unserer Leserinnen und Leser haben aufgrund
eines Beitrags im qut‘atlt bereits ein Produkt ausprobiert
oder gekauft.

68 Prozent haben nach der Lektiire des Ncm.d(‘a(lt ihre
Erndhrung, ihre Bewegung oder einen anderen Bereich ihres
Lebensstils nachhaltig verdandert.

74 Prozent nutzen Empfehlungen aus dem Na‘lhmcz’(‘
als Grundlage fur Entscheidungen rund um ihre eigene
Gesundheit oder die Gesundheit ihrer Familie.

81 Prozent achten beim Kauf von Gesundheitsprodukten
starker auf Qualitat und Vertraglichkeit als auf den niedrigsten
Preis.

63 Prozent geben regelmdBig Geld fiur Nahrungs-
ergdnzungsmittel, Naturheilmittel oder andere gesund-
heitsbezogene Produkte aus.

57 Prozent investieren monatlich mehr als 100 Euro in ihre
Gesundheit, darunter Praparate, hochwertige Lebensmittel,
Anwendungen, Kurse und therapeutische Angebote.

71 Prozent haben durch den Namt‘atlf bereits ein Produkt,
ein Verfahren oder eine Marke kennengelernt, die ihnen
zuvor nicht bekannt war.

66 Prozent haben ein im NGTM!‘G(Z(' vorgestelltes Produkt
anschlieBend in einer Apotheke, einem Reformhaus, einem
Fachgeschéft oder online gesucht.

59 Prozent haben nach der Lektlire eines Beitrags ein
bestimmtes Préparat, eine Anwendung oder eine Therapie
mit ihrem Arzt, Heilpraktiker oder Therapeuten besprochen.

73 Prozent bewahren Ausgaben des qut‘atlt auf, um
spdter erneut auf Produktempfehlungen, Anwendungen
oder Bezugsquellen zurtickzugreifen.

64 Prozent geben interessante Beitrdge, Produkthinweise
oder Ausgaben des chht‘atlt an Angehérige, Freunde oder
Patienten weiter.

76 Prozent empfinden Werbung im qut‘atlt als besonders
passend, wenn sie einen erkennbaren Bezug zum redaktionellen
Schwerpunktthema besitzt.

69 Prozent schenken einem Gesundheitsprodukt mehr
Aufmerksamkeit, wenn es in einem fachlich seriésen und
glaubwidrdigen Umfeld préasentiert wird.

62 Prozent haben bereits auf eine Anzeige, eine Beilage oder
einen Produkthinweis im Nq‘m(‘acz‘(' reagiert, beispielsweise
durch eine Recherche, eine Anfrage oder einen Kauf.

Seite 8



Neitucezt

84 Prozent wiinschen sich neben fundierten redaktionellen
Beitrdgen auch konkrete Hinweise auf hochwertige Produkte,
Bezugsquellen und weiterfihrende Angebote.

72 Prozent interessieren sich besonders fur natdrliche
Arzneimittel und pflanzliche Préparate.

67 Prozent interessieren sich fir Nahrungsergdnzungsmittel,
Vitamine und Mineralstoffe.

61 Prozent interessieren sich fir gesunde, biologische und
funktionelle Lebensmittel.

56 Prozentinteressierensich flrtherapeutische Anwendungen,
Gesundheitsreisen, Kuren und Prdventionsangebote.

52 Prozent interessieren sich flir nachhaltige Produkte aus
den Bereichen Kérperpflege, Wohnen, Schlaf und gesundes
Raumklima.

79 Prozent beschreiben den quumczt als glaubwadirdig,
fachlich fundiert und unabhéngig.

75 Prozent vertrauen Produktempfehlungen in einem
sorgféltig ausgewdhlten qurqtzt-Umfeld starker als
Werbung in allgemeinen Publikumsmedien.

82 Prozent lesen eine Ausgabe nicht nur einmal, sondern
nehmen sie innerhalb mehrerer Wochen oder Monate
wiederholt zur Hand.

88 Prozent méchten auch kinftig regelméBig tber natdrliche
Wege zu Gesundheit, Prédvention und Lebensqualitit
informiert werden.

¢ Neitucezt

Natirlich he.len gesund leben

]

Daem wnd Him
Eire starke Verbindung

=

Mgenosleopaﬂne—
B Balance

Orthorexie - Ist gesundes Essen Zwang fiir Sie? - Ihr Nafuramt-Check
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Termin- und Themenplan 2027

Fiir detaillierte Themenplane kontaktieren Sie uns gerne!

Anzeigenschluss/ Beilagen-/ Erscheinunas-
Ausgabe TOP- und Begleitthemen (Rucktrittstermin/ Beihefter- termin 9
Anliefertermin: S. 10) Anlieferung

Januar Erndhrung I/Vitamine, gesunde Fette,
Stoffwechsel 16.11.2026 23.11.2026 15.12.2026

Februar Immunsystem/Atemwege, Heilpflanzen, 16.12.2026 21.12.2026 12.01.2027
Infekte o T T

Ll Ll O U E T 15.01.2027 21.01.2027 16.02.2027
Lebensmittelunvertraglichkeiten

April Nieren/Harnwege, Wasserhaushalt, Blutdruck 15.02.2027 22.02.2027 16.03.2027

Mai Leber/Stoffwechsel, Bitterstoffe, Galle 15.03.2027 19.03.2027 13.04.2027

Juni Bewegung/Gelenke, Muskeln, 15.04.2027 21.04.2027 14.05.2027
Ruckengesundheit T T T

Juli Herz und Kreislauf/GefaBe, Blutdruck, 18.05.2027 21.05.2027 15.06.2027
Ausdauer

August Haut/Sonnenschutz, Allergien, 17.06.2027 22.06.2027 13.07.2027
natirliche Hautpflege

September Er'nahrung im Alltag/Blutzucker, 16.07.2027 23.07.2027 17.08.2027
Mineralstoffe, gesundes Altern

Oktober Frauengesundheit/Hormone, Wechseljahre, 16.08.2027 23.08.2027 14.09.2027
Knochengesund

November Psycl]e und Nervensystem/Stress, Schlaf, 17.09.2027 23.09.2027 12.10.2027
Erschopfung

Dezember gesund durch den V\_Ilnter/Abwehrkréfte, 18.10.2027 22.10.2027 16.11.2027

temwege, Regeneration

qut‘qrz_f e Seite 10




Formate und Konditionen Rucktrittstermin fur Beilagen und Umschlagseiten: 8 Wochen vor Anzeigenschluss
Anliefertermin fur Druckunterlagen: jeweils 1 Woche nach Anzeigenschluss

. . . Satzspiegel . 'Y J
Seiten und Seitenteile Breite x Hohe in mm 4cin € 0
2/1 Seiten tber Bund 386 x 270 10300,--
angeschnitten 420 x 297 11300,-- / a racz
1/1 Seite Umschlag U2, U4 185 x 270 5600,-- Y  Natarlich heilen - gesund leben
1/1 Seite 185 x 270 4600,-- op-Them? &
3/4 Seite hoch 135 x 270 3900 .- G taf '
3/4 Seite quer 185 x 192 ! s

f ; N aW
2/3 Seite hoch 120 x 270 S ‘"‘:“,
2/3 Seite quer 185 x 180 E
1/2 Seite hoch 90 x 270
1/2 Seite quer 185 x 135 ALY
1/3 Seite hoch 58 x 270
1/3 Seite Ecke 120 x 135 2700,-- e e e
1/3 Seite quer 185x 90 B~
& &
1/4 Seite hoch 45 x 270 N \—
1/4 Seite Ecke 90 x 135 2300, '"@‘;,",:;‘,',‘jt"!'md
1/4 Seite quer 185x 67 R
1/6 Seite 58 x 135
1/6 Seite 120 x 67 2100,-
1/8 Seite 45 x 135
1/8 Seite 90x 67
1/8 Seite 185x 33 880, hi
1/8 Seite 120 x 45 lzluic' age
. atzierung:
1/12 Seit 58 67 . .
112 SZ:t: 120§ 33 730,-- 20 % vom B__rutto-Selt_enprels
1716 Seit = = Satzspiegeltberschreitung:
116 SZ:t: 90§ 33 630,-- 10 % vom Brutto-Seitenpreis
: Sonderfarben: € 614,-- pro Farbe

1/24 Seite 58x 33 210,-- Samtliche Preise zzgl. MwSt.
1/32 Seite 45x 33 160,--

qurqrz_t s Seite 11



Rabatte

Nachlasse auf Grundpreise fur Jahresabschlsse
(Veroffentlichung innerhalb 12 Monaten)

Malstaffel Mengenstaffel
3 Anzeigen 3 % 2 000 mm 3%
6 Anzeigen 10 % 6 000 mm 10 %
12 Anzeigen 15 % 12 000 mm 15 %

Konditionen fiir FlieBsatzanzeigen
Preis je Druckzeile (max. 40 Buchstaben, Zahlen und
Freirdume - mindestens 3 Druckzeilen)

€ 15,— (zzgl. MwsSt.),

€ 10,— Chiffregebuhr.

FlieBsatzanzeigen nur gegen Genehmigung zum
Lastschriftverfahren.

FlieBtextanzeigen sowie Beilagen und Einhefter sind
nicht rabattfahig. Samtliche Preise zzgl. MwSt.

Samtliche Auslands-Auftrage nur gegen Vorkasse
ausschlieBlich auf unser IBAN-Konto:

IBAN: DE67 5007 0024 0370 2016 00

BIC: DEUTDEDBFRA



Beilagen -

Format:

Konditionen:

Teilbeilagen:

Annahme:

Liefertermin/
Rucktritt:

Techn. Details:

Konditionen und Formate

105 x 148 mm
200 x 280 mm

Mindestformat
Hochstformat

Bis 25g Gewicht € 180,— pro Tausend incl.
Postgeblihren. Hoéhere Gewichtsklassen
auf Anfrage. Beilagen-Rechnungen sind
nach Erhalt der Voraus-Rechnung — spa-
testens jedoch bis zum Anzeigenschluss —
zu begleichen.

Mindestauflage 10.000 Exemplare.

Auftragserteilung mit 5 Beilagen-
Mustern erforderlich. Auftrag gilt als
angenommen nach schriftlicher
Bestatigung durch den Verlag.

siehe Terminplan (Seite 9).

Die Beilagen mussen aus einem Teil be-
stehen, da eine maschinelle Verarbei-
tung erfolgt. Leporello-Prospekte sind
nicht moglich.

Einhefter — Konditionen und Formate

Bestandteil der Zeitschrift. Nur Belegung der Gesamt-

auflage moglich.

Technische Daten: GrofRtes Rohformat

Konditionen:

offen 430 x 315 mm

Kopfbeschnitt 5 mm

Anzuliefern: unbeschnitten, gefalzt
auf 215 x 315 mm

plus 10 mm Greiffalz am hinteren
Schenkel. Gewicht bei 4 Seiten
mindestens 80 g/m2.

4 Seiten € 14.000,-,

8 Seiten € 28.000,-.

Eventuell anfallende Postgeblhren
werden zusatzlich berechnet.

Samtliche Preise zzgl. MwsSt.

Versandanschrift fiir Beilagen und Einhefter:
BONIFATIUS Druckerei GmbH

Naturarzt

Karl-Schurz-Str. 26
33100 Paderborn

Kostenfreie Anlieferung.
Anliefertermin gemaB Auftragsbestatigung.

qu(‘qrz_t e Seite 13



Technische Daten fiir

Anzeigen-Vorlagen
Druckverfahren: Rollenoffset Datentbertragung: per e-mail direkt an
Papier: Inhalt: 70 g/m2 fein h'haltig wilfried.juengel@naturarzt-access.de
mattgestr. Bilderdruck
Umschlag: 135 g/m2 h'frei weil3 Zur Ubertragung gréBerer
glanzend Bilderdruck Datenmengen per FTP bitte
Druckvorlagen: Digitale Daten - Daten- Zugangsdaten erfragen.
anlieferung: Acrobat PDF/X:
e PDF/X4 oder PDF/X3 Bei gelieferten Dateien (per CD, DVD, FTP-Ubertragung
e Alle Transparenzen mussen kann ohne entsprechende Ausdrucke, Farbproofs und
moglichst reduziert sein Farbausdrucke keine Gewahr fur die Richtigkeit der
® 3 mm Beschnitt, keine Passer- Belichtung und des Druckes tbernommen werden.
marken und Farbkontrollstrei-
fen! Abstand der Schnittmar- Bei technischen Fragen wenden Sie sich bitte direkt
ken 3 mm an unseren Verlag. Tel. 0 61 74/92 63-0.

® \/ollstandig eingebettete
Schriften, keine Untergruppen

e Bildauflésung mindestens 300 dpi

e Farbprofil: ,PSOCoated_V3.icc”,
erhaltlich unter: www.eci.org

e Keine Kommentare, Notizen,
Formulare, o. &.

® Farbraum CMYK (Daten in
RGB-Farben kénnen konver-
tiert werden, jedoch ohne
Gewahr fur ein konsistentes
Farbergebnis!)

Nam(‘qrz_f e Seite 14



Verlangern Sie Ihre Prasenz dorthin,
wo die Suche weitergeht

Wer einen Beitrag gelesen hat, sucht haufig
weiter, vertieft ein Thema oder priuft kon-
krete Angebote. Mit einer digitalen Verlan-
gerung bleibt Ihre Marke in diesem Prozess
sichtbar.

Die Website des Naturarzt verzeichnet nach
bisheriger Angabe durchschnittlich rund
230.000 Besuche im Monat und gehért da-
mit zu den etablierten deutschsprachigen
Informationsangeboten fir Naturheilkunde.

Die gangigsten Banner

e Wide Skyscraper (160 x 600 px)
e Leaderboard (728 x 90 px)
e Content Ad (300 x 250 px)

Alle Seiten: € 450,00 pro Monat + MwsSt.

Unsere Print-Werbepartner erhalten 10 %
Freundschaftsrabatt auf ihre online-Werbung.

Ngmrqu_‘t s Seite 15



Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen und
Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. .Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen In-
serenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jah-
res nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abge-
rufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschlussen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem
der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfullung auf héherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Entfallt.

6. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen
ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen,
mussen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in
der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdricklichen
Vereinbarung bedarf.

7. Text-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den
Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund
ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kennt-
lich gemacht ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftra-

ge sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Ab-
rufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt
oder deren Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
freier Druckunterlagen, Beilagen und Einhefter ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckun-
terlagen fordert der Verlag unverzuglich Ersatz an. Der Verlag gewahr-
leistet die fur den belegten Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Maéglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, un-
richtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Ruck-
gangigmachung des Auftrages. Schadenersatzanspruche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und uner-
laubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung - aus-
geschlossen. Schadenersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens
und auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende
Entgelt. Dies gilt nicht fur Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verle-
gers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfullungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlages fur Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberthrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr
haftet der Verlag dartber hinaus auch nicht far grobe Fahrlassigkeit
von Erfullungsgehilfen. In den Ubrigen Fallen ist gegentber Kaufleuten
die Haftung fur grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den vor-
aussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts
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beschrankt. Reklamationen mussen — auBer bei nicht offensichtlichen
Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und
Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabzige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert.
Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zu-
ruckgesandten Probeabzlige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzu-
ges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroéBenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhdéhe der Berech-
nung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung sofort nach Veréffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rech-
nung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.
14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die wei-
tere Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtckstel-
len und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlungen verlangen.

Bei Vorliegen begrundeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auf-
traggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht
auf das urspriinglich vereinbarte Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetra-
ge abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbe-
leg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
ausschnitte, Belegseiten oder vollstdndige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Veroffent-
lichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fur die Anfertigung bestellter Repros und gestalteter Satz-
anzeigen sowie vom Auftraggeber gewlnschte oder zu vertretende er-
hebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

17. Bei Ziffernanzeigen verwendet der Verlag fur die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

18. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtlick, ohne dazu verpflichtet
zu sein. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auf-
traggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung
von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prufzwecken zu 6ffnen. Zur Wei-
terleitung von geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangebo-
ten ist der Verlag nicht verpflichtet.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffent-
lichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei
Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Ver-
lages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch
bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewodhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes ver-
legt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusétzliche Geschéaftsbedingungen des Verlages

1. Die Inserenten tragen die alleinige Verantwortung fur Inhalt, Gestal-
tung und Aussagen ihrer Anzeigen.

VerstoBe gegen das Arzneimittel-, Heilmittel-, Lebensmittel- und Wett-
bewerbsrecht, die von Verbraucherschutzorganisationen oder befug-
ten Einzelpersonen kostenpflichtig abgemahnt bzw. juristisch verfolgt
werden, gehen zu Lasten der Inserenten.

2. Der Verlag behalt sich das Recht vor, Anzeigenauftrage, auch ohne
Angaben von Grunden, abzulehnen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.
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